TVORBA V TLACOVYCH MEDIACH
Skratka: 1ISMKm/TTMED/22

Akademicky rok: 2025/2026, ZS

Forma vyucby: seminar

Rozsah vyucby: 2 hodiny tyzdenne
Forma ukoncenia: priebezné hodnotenie
Pocet kreditov: 3

Vyucujuci — Mgr. Lenka Regrutova, PhD.
Kontakt: lenka.regrutova@unipo.sk

Obsahova napli seminarov:

Oboznamenie sa s ciel'om seminarov a s podmienkami priebezného hodnotenia.
Vytvorenie medialnych timov — redakcii. Rozdelenie uloh.

Prehl'ad zanrov tlacovych medialnych celkov a ich praktické vyuzitie.

Redakéna praca v tlaCovych médiach.

Planovanie, priprava, profil, myslienkova mapa ako pociato¢na faza tvorby medialneho celku.
Obsahova stranka novinarskych a nenovinarskych prejavov podrl'a ich funkcie a zanru.
Formalna stranka tla¢enych publikacii — forma a rozsah. Typografia.

Tla¢ené média a reklamny text. Inzercia v printoch. Propagacné a reklamné materialy.
Formatovanie textu a jeho uprava pred publikovanim. Editacia a korektura.

Graficka stranka a dizajn tlaceného média. Fotografia a obrazovy obsah v medialnom texte.
Propagacia a prezentacia tlacového média.

Podmienky absolvovania hodnotenia:

PriebeZné hodnotenie:
Pocet kreditov a ¢asové rozmedzie pre podmienky absolvovania predmetu: - 3 kredity = 90 hod. -

vyucba predmetu: 13 tyzdiov 2 seminare: 19,5 hod. - samostatna praca (priprava na semindr, tvorba
medialneho vystupu): 50,5 hod. - samostatné $tadium odbornej literatury: 20 hod.

- pravidelna, aktivna ucast’ na seminaroch (vyzadujica si individudlnu domacu pripravu), povolené
su 2 ospravedlnené absencie (v pripade viacerych absencii Student vypracuje ndhradnt pracu po
dohode s vyucujucou);

Predmet je hodnoteny priebezne. V priebehu semestra Student spracuje, prezentuje na semindri a
odovzdé priebezne subor minimalne 5 prac vo forme vlastnych praktickych medidlnych vystupov,
ktoré budu publikované v ramci Studentského média UnipoPress. Kazdy Student si v priebehu
semestra vyskusa aj poziciu $éfredaktora a bude zodpovedny za uverejnenie prispevkov. Formalne
a obsahové poziadavky vystupu budu ozrejmené na zaciatku semestra.

Na ziskanie hodnotenia A musi ziskat’ najmenej 90%, na ziskanie hodnotenia B 80%, na hodnotenie
C najmenej 70%, na hodnotenie D 60%, na hodnotenie E najmenej 50%. Student, ktory ziska menej
ako 50% bude hodnoteny stupiiom FX.
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